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Este estudo tem por preocupacdo central a inser¢do da Psicologia Social no debate
contemporaneo acerca das relagcdes entre as igrejas neo-pentecostais e os individuos,
considerando a experiéncia dos sujeitos a partir do contato com os conteudos
encontrados nos sites de redes sociais das igrejas. Parte-se do referencial tedrico da
Escola de Frankfurt, apoiando-se no conceito de Industria cultural para pensar sobre a
mercantilizacdo da cultura religiosa, em que produtos sdo fabricados para oferta aos
fiéis, tendo em vista que a adesdo ao consumo destes produtos, servigos e as realizacdes
de doagdes sdo estimulados para uma reproducdo de individuos obedientes e
patrocinadores das obras da Igreja. Tem-se por objetivo articular e refletir acerca da
ascensdo destas instituicdes enquanto empresas globais e mididticas que difundem
praticas de cooptacdo dos individuos, transformando-os em acionistas e difusores de
suas ideias dentro e fora dos ambientes virtuais. Nossa hipdtese era a de que o atual
modelo dessas relagdes religiosas tende a uma instrumentalizagdo e midiatizacao,
tornando-as uma modalidade de servigo religioso mercantil e mididtico.
Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa tedrico-empirica, de natureza qualitativa,
cuja estratégia valeu-se da coleta e andlise postagens de paginas de igrejas para a
sistematizagdo em categorias de analise. Este material foi interpretado a partir de uma
analise tedrico-critica em articulacdo com o referencial teérico supracitado. Considera-
se que refletir sobre o processo de mercantilizagdo dos relacionamentos dos individuos
com religido e sobre as novas tecnologias na produ¢do de novas formas identitarias
representa uma contribui¢@o significativa para a compreensao das subjetividades.
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